rUTOUR

Die Umsetzungsberatung

Tourismusberatung
und Klimakrise

In ruhigen Zeiten kann man die liebge-
wonnenen Gewohnheiten des Lebens
mit dem Leben selbst verwechseln. Wir
leben ja in der Gewissheit, dass alle
Dinge so sind, wie sie sind. Wir gehen
ins Kino, ins Theater, zum Einkaufen,
auf Reisen. Alles funktioniert ganz
selbstverstandlich. Dass das immer Vor-
aussetzungen hat, wird gar nicht wahr-
genommen. Die Klimakrise hat fiir diese
Erkenntnis noch nicht ausgereicht, erst
die Corona-Pandemie stellt viele Selbst-
verstandlichkeiten der Gesellschaft in
Frage. ,Nichts geht mehr" heiBt es
plétzlich. Diese Situation ist fiir uns alle
aber auch eine riesige Chance der Er-
neuerung. Die aktuelle Krise hat lber-
deutlich gezeigt, wie fragil unser von
diversen Abhédngigkeiten gepragtes
Wirtschaftssystem ist. Der Moment ist
damit mehr als glnstig, es ,neu” zu
denken und im Sinne der Nachhaltig-
keit neu auszurichten, das zeigen auch
viele unserer Themen. Denn: Die Co-
rona-Krise wird irgendwann tiberwun-
den sein. Die Klimakrise bleibt.

Ihr FUTOUR-TEAM
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Bergsteigerdorf Kreuth — Nachhaltiger Bergtourismus

www.futour.com

Umwelt-, Tourismus- und Regionalberatung




Foto: Tolzer Land Tourismus

Krduterpartner - Auszeichnungen miissen auch gepriift werden

ie Krduter-Erlebnis-Region Tdlzer Land hat sich mit Unterstiitzung von
FUTOUR 2017 neu aufgestellt. Dazu gehdrten neue verbindliche Quali-

tatskriterien fiir alle Partner. Jetzt ging es darum die Umsetzung zu lberprii-
fen. Dr. Heike Glatzel hat dazu verschiedene Krauterpartner - Gastgeber, Wirte
und Orte - im Tolzer Land besucht und auf Herz und Nieren gepriift. In
persdnlichen Gesprachen wurden auch gleich Verbesserungsvorschlage und

Umsetzungshilfen gegeben.

Dr. Heike Glatzel

www.toelzer-land.de/kraeuter-erlebnis-region

Steillagenweinbau in Sachsen im Spannungsfeld von Okonomie,
Natur- und Kulturlandschaftsschutz und Tourismus

D er Terrassenweinbau schuf in Sachsen tiber die Jahrhunderte
eine attraktive, historisch gewachsene Kulturlandschaft, in
der heute auf Steillagen einige der Spitzenweine Sachsens gedei-
hen. Der Steillagenweinbau préagt die Kulturlandschaft des Elbtals,
ist Identifikationspunkt, Imagefaktor und eine Basis fiir Tourismus
und Naherholung. Weine aus Steillagen sind zudem als regionale
Spezialitat etwas Besonderes auf dem Markt der Qualitatsweine.
Und last but not least kdnnen Weinbergmauern in Steillagen wert-
volle Biotope sein. Steillagenweinbau im sachsischen Elbtal ist ein
JLebensraum” mit vielfaltigen 6konomischen, kulturellen, sozialen
und 6kologischen Verflechtungen. Eine dauerhafte Bewirtschaf-
tung von Steillagen ist daher unbedingt wiinschenswert.

Und genau hier liegt das Problem, denn: Steillagen sind oft auch
Problemlagen. Das auf den ersten Blick intakt erscheinende Bild
der Weinbaulandschaft verdeckt die anspruchsvollen und aufwan-
digen Bewirtschaftungs- und Instandhaltungserfordernisse. Kon-
sequenz: Steillagen fallen brach und Trockenmauern werden
marode. Die Nichtbewirtschaftung stellt fiir das Kulturlandschafts-
bild, aber auch fiir die Pflanzengesundheit ein Problem dar. Ge-
meinsam mit Akteuren des sdchsischen Weinbaus entwickelt das
Dresdner FUTOUR-Team (im Auftrag des Sichsischen Staatsmini-
steriums fiir Umwelt und Landwirtschaft) Handlungsstrategien zur
Optimierung des Steillagenweinbaus.

Sichsische Weinbaulandschaft

Es gilt, die Bewirtschaftung so zu gestalten, dass zukiinftig
Bedingungen gegeben sind, die (auch Nachwuchs-) Winzer nicht
abschrecken, Steillagen zu bewirtschaften und einem hohen
Qualitatsanspruch gerecht werden. Melanie Knievel

Imagefilm ,Des Winzers Schwur": www.youtube.com/watch

Interkommunale Zusammenarbeit
auf dem Priifstand

Lenkungsgruppe Kommunale Allianz Kahlgrund-Spessart

or rund 10 Jahren haben sich die Gemeinden der Kommunalen
Allianz Kahlgrund-Spessart zusammengeschlossen, um die Region
gemeinsam weiterzuentwickeln. Nun hat FUTOUR die Zusammenarbeit
evaluiert und das bestehende ILEK gemeinsam mit den Akteuren fort-
geschrieben. Im zweitdgigen Evaluierungsseminar wurde intensiv tiber
die Projekte der vergangenen Jahre diskutiert. Zusatzlich haben alle
Mitgliedskommunen in einer Online-Umfrage ihre Einschdtzungen
abgegeben. Fiir die Fortschreibung wurden alle Ergebnisse und Ideen

in einem gemeinsamen Workshop diskutiert und weiterentwickelt.
Friederike GaB3

Christopher Batrla, Allianzmanager:
.Dank der intensiven Mitarbeit unserer Mitglieder und
Akteure sowie der professionellen Begleitung durch
FUTOUR mit dem notwendigen ,Blick von aulBen”
konnten wir einen wichtigen Grundstein fiir unsere
weitere Zusammenarbeit legen. Die Entwicklung neuer
Handlungsfelder und Ziele, z.B. Innenentwicklung, modernes
und digitales Leben sowie die Formulierung von konkreten Projektideen
erméglichen es uns, direkt mit der Umsetzung zu beginnen.”



~Lukunftskonzept Bergsteigerdorf Kreuth”

Vision: Ein naturvertraglicher, umweltschonender und nachhaltiger Tourismus, um das zu erhalten,

was die Gemeinde Kreuth so besonders macht

er Titel ,Bergsteigerdorf" wird vom

Deutschen Alpenverein (DAV) ver-
liehen. Aktuell sind 29 Dorfer in vier
Landern damit ausgezeichnet, vier
davon in Deutschland und eines ist das
Bergsteigerdorf Kreuth (die siidlichste
Gemeinde des Tegernseer Tals). Seit der
Auszeichnung 2018 gilt es nicht nur die
geforderten Auflagen einzuhalten, son-
dern sich gezielt in Richtung Nachhal-
tigkeit zu entwickeln. Das ,Zukunfts-
konzept Bergsteigerdorf Kreuth”, von
FUTOUR gemeinsam mit Akteuren aus
Kreuth erarbeitet, beschreibt den Weg
dorthin.
Erste Schritte wurden schon umgesetzt,
z.B. wurden die drtlichen Lebensmittel-
produzenten an einen Runden Tisch ge-

Dr. Heike Glatzel auf Erkundung im
Bergsteigerdorf Kreuth

bracht, um die regionale Lebensmittel-
produktion weiter zu starken. AuBer-

dem ist eine Umweltschule in Koopera-
tion mit dem DAV (Ferienprogramm fiir
Kinder aus der Region und fiir Gaste-
kinder) im Aufbau. Zudem werden keine
neuen Wanderwege mehr ausgewiesen
und in einer speziellen Kampagne sollen
die Wanderer sensibilisiert werden auf
den Wegen zu bleiben und respektvoll
mit den Tieren auf den Almen umzuge-
hen.
Eine kleine Besonderheit, die das Berg-
steigerdorf auch nach auBen sichtbar
macht, ist der Bergsteigerdorf-Aschen-
becher zum Mitnehmen auf den Berg,
denn er besteht aus den gebrauchten,
leeren Munitionsdosen des &rtlichen
Schiitzenvereins.

Dr. Heike Glatzel

unterstiitzt!

29 Dorfer, 4 Lander, 1 gemeinsames Ziel:
Die Bergsteigerdorfer streben gemeinsam danach, einen naturnahen und ressourcenschonenden
Tourismus konkurrenzfahig zu machen. Die Bergsteigerddrfer haben alle ein viel wertvolleres Kapital:
unverfdlschte alpine Landschaft und Natur, gelebte Traditionen, regionale Produkte hoher Qualitét,
Authentizitdt und Affinitdt zum Bergsport und eine Bevélkerung, die genau diese Werte lebt und

Mosaiksteine einer gelebten Alpenkonvention

Josef Bierschneider, Blirgermeister Kreuth:
LKreuth will nun den eingeschlagenen Weg konsequent weiter gehen. Dazu gehért es auch, die
Philosophie der Bergsteigerddrfer mit Leben zu fiillen. Erste Schritte wurden hier bereits getan, wie
z.B. der Vlerzicht auf die Silvester-Bdllerei zur vergangenen Jahreswende und die Einfiihrung des Berg-
steigerbusses. Weitere Projekte sind in Arbeit. Im Rahmen der Forderung des Naturtourismus soll ein
Lehr- und Informationsgarten auf dem Geldnde des ehemaligen Friedhofs in Riedlern entstehen.
Verschiedene Pflanzbereiche sollen das Bewusstsein fiir den Erhalt der Natur schérfen.”

Touristische Potentialanalyse

Professionell Starken und Schwéchen erkennen

D ie touristische Potentialanalyse von FUTOUR | fwi Hamburg umfasst Frei-
zeitattraktionen wie Freizeitparks, Erlebnisausstellungen, Kultureinrich-
tungen u.a. Museen, Theater und Festspiele; Wasserfreizeitanlagen wie
Thermen und Freizeitbader; Naturerlebnisangebote, z.B. Lehr- und Erlebnis-
pfade, Baumwipfelpfade und verschiedene Beherbergungsangebote. Von In-

teresse ist, liber wie viele
derartige Infrastrukturbe-
triebe die Destination ver-
fligt, wie attraktiv und
rentabel diese sind, ob sie
(noch) zum bestehenden
(falls vorhandenen) touristi-
schen Leitbild passen und
gegebenenfalls mit (Re-)
Investition zur Angebots-
Attraktivierung unterstiitzt
werden konnen? Wie sehen
die Schwerpunkte fiir die
nachsten Jahre aus, um die
Attraktivitat der Destination
zu halten und auszubauen?
An welchen Standorten sind
Projektentwicklungen  im
Freizeit- und Beherber-

«Dinosaurierpark Teufelsschlucht” Andreas
Konrath (fwi Hamburg) mit Bruno Zwank
(Geschiftsfiihrer Felsenland Siideifel Tou-
rismus GmbH) und Dr. Peter Zimmer

gungsbereich in der Region gewiinscht bzw. strategisch gezielt anzustreben?
Wie viele Beherbergungskapazitaten (Hotel, Camping, Fewo, Ferienhduser) ver-
tragt die Destination? Welche Konzepte (Gr6Benordnung, Kategorie, Preis-
niveau, thematisch-inhaltliche Ausrichtung etc.) fehlen vor Ort? Im anschlie-
Benden Handlungskonzept werden Leitprojekte, ergdnzende Projekte und MaB-

Keine Angst vor
schwierigen Auf-
gaben: Dr. Peter
Zimmer geht den
Problemen uner-
schrocken auf den
Grund

nahmen sowie (iberge-
ordnete Handlungsemp-
fehlungen zusammen ge-
stellt. Es ist die Basis fiir
ein aussagekraftiges Inve-
storenhandbuch.

Dr. Peter Zimmer



Qualitat bei Privatvermietern

| m landlichen Raum spielen Privatvermie-
ter in vielen Regionen Deutschlands eine
wichtige Rolle im Tourismus. Bis zu 25 %
der Ubernachtungen finden dort in Ferien-
wohnungen, Ferienhdusern und Ferienzim-
mern in Pensionen und Gastehdusern statt.
Wihrend viele Hoteliers die Veranderung der
Umsatzsteuergesetzgebung nutzten, um
ihre Hauser zu modernisieren, war dies bei
den privaten Anbietern nicht durchgéngig
der Fall. Dass sich mit mangelnder Qualitat
und unspezifischer Ausstattung dann auch
nur niedrige Preise erzielen lassen, macht
dem Segment zu schaffen. Zudem werden
die Vermieter dlter, die Nachkommen wollen
diese Arbeit oft nicht mehr auf sich nehmen.
Bis zu 20 % dieser Unterkiinfte werden so -
je nach Region - in den ndchsten Jahren
wegfallen.

mietung zukiinftig aussehen? Im Projekt
«Schwarzwald Dorfurlaub” zeigte FUTOUR
auf, welche Saulen ein tragfahiges Modell
ausmachen und erreichte liber 170 Betriebe
mit Beratung vor Ort: Architektur, Ausstat-
tung und Ambiente, regionaltypische, hoch-
wertige und naturnahe Bauformen und
-stoffe, Mdbel und Accessoires; Qualitét in
Service und Abldufen; enge Vernetzung mit
regionalen Partnern; Zusammenarbeit auf
lokaler und regionaler Ebene, Partnerschaf-
ten mit regionalen Erzeugern z.B. durch
einen Friihstlickskorb mit regionalen Pro-
dukten, Einbeziehung des Natur-, Kultur-
und Erlebnisangebotes, professionelles Mar-
keting, Nutzung aller digitalen Kanéle, Mut
zu einer addquaten, hoheren Preisgestal-
tung, die regelmaBige Erneuerung, Investi-
tionen und Gewinne ermdglicht.

Auch Toilettenpapierhalter kénnen ,regio-
nal” sein.

Engagement vor Ort, da gerade die Privat-
unterkiinfte auf ein harmonisches Ortsbild
und eine hohe Aufenthaltsqualitdt im Um-
feld angewiesen sind. Eine Verbesserung des
Angebotes in diesem Feld tragt zur Steige-
rung der Lebensqualitat aller bei.

Wie kann also eine erfolgreiche Privatver-

Wirtschaftsforderer der Landkreise Bayreuth,
Hof und Wunsiedel sowie der Geschaftsfiih-
rer der Tourismuszentrale Fichtelgebirge mit
Dr. Peter Zimmer

Und es bedarf auch der Bereitschaft zum Dirk Monath

Tourismus- und Standortmarketing -
Leben und Arbeiten, wo andere Urlaub machen

er Wettbewerb der Stadte und Regionen um Investitionen (private oder 6ffentliche wie Behérden,

Hochschulen, Infrastruktur), qualifizierte Arbeitskréfte und (internationale) Géste ist stark. In die-
sem Wettbewerb reicht es nicht aus ,nur” mit guten Standortvoraussetzungen zu glanzen. Zukiinftig
kénnen nur noch die Standorte gewinnen, denen es gelingt, nicht nur den Kopf, sondern auch den Bauch
potentieller Investoren anzusprechen. Rationale und emotionale, harte und weiche Faktoren verschmel-
zen in den Kdpfen der Entscheider, um insgesamt einen Standort als vorteilhaft oder weniger vorteilhaft
wirken zu lassen. Es bieten sich daher Synergien zwischen Tourismus und klassischem Standortmarketing
an. Das positive Image einer touristischen Dachmarke wird genutzt, um die Stérken der Wirtschaftsregion
zu kommunizieren. Auf Basis einer touristischen Potentialanalyse sowie der Aufbereitung von Standorten
und Rahmenbedingungen in einem aussagekraftigen Investorenhandbuch préasentiert sich das Fichtel-
gebirge schon seit zwei Jahren, vom FUTOUR-Experten Dr. Peter Zimmer vorbereitet und begleitet, auf
der EXPO Real mit einem eigenen Stand. Dr. Peter Zimmer

www.tz-fichtelgebirge.de

ei der Erstellung des Naturparkplans 2030 setzen

FUTOUR und HHP.raumentwicklung auf eine inten-
sive Beteiligung der Akteure und Biirger*innen vor Ort.
So konnen kiinftige Ziele, Strategien und Projekte opti-
mal auf die Region abgestimmt werden.

Der Startschuss fiel mit zwei teilrdumlichen Auftakt-
veranstaltungen, bei denen in einem World-Café nach
der FUTOUR-Methode bereits zahlreiche Hinweise und
Ideen aufgenommen wurden. Spater folgten noch acht
weitere Themenworkshops. Ange-
passt auf die Bedirfnisse des
Naturparks wurden hier ver-
schiedene Themen wie Koope-
rationen oder Forstwirtschaft im
Detail bearbeitet. Aber auch eine
aktive Beteiligung der Bevolke-
rung war bei der Planerstellung
ausdriicklich erwiinscht. Mit Hilfe
von bunten Postkarten wurde ein
Meinungsbild der Biirger und Biir-
gerinnen erstellt. AuBerdem hat ein Foto-
wettbewerb maBgeblich zur Erhéhung der
Identifikation und emotionalen Bindung der Bewoh-
ner*innen mit ihrem Naturpark beigetragen.

Friederike Gal3

Foto: Naturpark Neckartal-Odenwald



Die Gegend ist seit iiber 100 Jahren
ein beliebtes Wander- und Kletter-
gebiet

Rosenthal-Bielatal:
Umsetzungsbegleitung des Tourismuskonzepts

E twas abseits der touristischen Hotspots liegt Rosenthal-Bielatal in der Tourismusregion Sachsisch-Béh-
mische Schweiz. Die Naturlandschaft bietet spektakuldre Aussichten, bizarre Felsformationen und groBe
Waldgebiete.
Mit dem Tourismuskonzept haben sich die touristischen Akteure ein anspruchsvolles Programm auferlegt,
mit dem sie den Anschluss schaffen wollen an die positive touristische Entwicklung, die die Sachsische
Schweiz genommen hat.
Unterstiitzung dafiir leistet FUTOUR. Dank des langjdhrigen Engagements in der Region ist das Dresdner
FUTOUR-Team ,aus dem Stand" in der Lage, die Umsetzung des Konzepts gemeinsam mit Gemeinde und
Tourismusverein in erfolgversprechende Bahnen zu lenken. Prioritaten wurden bereits festgelegt, so z.B. ein
touristisches Leit- und Informationssystem, die Optimierung des Radwegenetzes sowie die Einbindung des
Ortes in das ,Parkleitsystem Sdchsische Schweiz". Von letzterem wird eine Entlastung vom Individualverkehr
erwartet - nicht nur im Bielatal.

Dr. Johannes von Korff
www.rosenthal-bielatal.de

Das , Dreilanderregion-Lebensgefiihl” -
Zivotni pocit - ziji v Trojzemi

Visionen und Highlights im Projekt LiZi (Konzept Entwicklungsraum Liberec Zittau)

tir das Dresdner FUTOUR-Team um Dr. Johannes von Korff, das durch tschechische

Fachleute um Prof. Karel Maier von der Architekturfakultat der Technischen Univer-
sitat Prag verstarkt wurde, ging im Mai 2020 eine spannende Bearbeitungszeit vorbei.
Fiir die Region am Oberlauf der Lausitzer NeiBe, in der Deutschland, Tschechien und Polen
aufeinandertreffen, wurden Entwicklungspotentiale identifiziert und Visionen und Leit-
ziele formuliert. Zusammen mit den gleichzeitig entwickelten Schliisselprojekten dient
dies nun der starkeren Wahrnehmung als grenziiberschreitende Region und macht ,Win-

Win-Konstellationen" deutlich.

Highlights in diesem Projekt waren die beiden Workshops in Zittau und Liberec. Visionen
von ,Think bigger” bis ,Happy-Planet-Index" sollen den regionalen Akteuren Inspiration
und Ermutigung zur zukunftsweisenden Gestaltung ihrer Dreildnderregion geben.

Melanie Knievel

Workshop LiZi in prachtvollem Ambiente des
ehemaligen Cafe Posta in Liberec

Neue ,,FUTOURisten” in Dresden

Melanie Knievel (Diplom-Sozialgeographin)
Zundchst in MeiBen als

Regionalplanerin tétig,

war sie spater als Bil-

dungsreferentin in Dres-

den. Bei FUTOUR ist sie

- uback to the roots" -

wieder in der Regional-

entwicklung angekom-

men. |lhre Arbeitsschwer-

punkte sind: Nachhaltige Entwicklung, Natur- und
Kulturlandschaft, Dorfentwicklung, Leitbildent-
wicklungen, Veranstaltungsmanagement und Biir-
gerbeteiligung.

«Wenn Wissenschaft auf's pralle Leben trifft! Bei
FUTOUR kann ich Regionalentwicklung in ihrer ganzen
Vielfalt mitgestalten und Wissenschaft mit Lebens-
wirklichkeit verkniipfen."”

Georg Thieme (M.A. Geographie)

Bis 2019 war er Mitar-

beiter in einem Berliner

Biiro fiir Stadt- und Re-

gionalentwicklung. Nach

vielseitiger, aber auch

hektischer Stadtteilarbeit

war es fiir ihn eine be-

wusste Entscheidung, in

seine Heimatregion zu-

riickzukehren und den Fokus auf die Entwicklung
landlicher Rdume zu legen. Seine Arbeitsschwer-
punkte sind Entwicklungsprozesse im Landlichen
Raum - Dorf, Klein- und Mittelstadte, Daseins-
vorsorge und Biirgerbeteiligungsprozesse.

«Mit der griinen FUTOURisten-Brille auf der Nase freue
ich mich, auf kurzem Wege den unterschiedlichsten
Akteur*innen auf Augenhéhe begegnen zu kénnen und
gemeinsam ,Geographie [zu] machen.”




Ganz nach dem Motto: .
Wenn Gartentourismus, dann richtig:

Jahrelange Gartentourisml{s—EXpertlse' fﬁ:jg?g}t

in einem TourCert-Webinar der Reihe

Tomorrow.
entourismus, Dr. Heike Glatzell. gibt
en Uberblick zum Gartentourismus
darauf, wie Regionen, aber auch
ks, sich auf die Erwartungen der
en konnen.

Die Expertin fiir Gar_t
in einem Webinar €in
und einen Ausblick

einzelne Garten und Par .
kiinftigen Gaste einstell

Kostenlos unter: Www.youtube.comlwatch

TourCert Gartentourismus"

UTOUR begleitete vor Gber 10 Jahren die Erstellung

der Tourismuskonzeption fiir das ,Tal der Tiere", das
Wolftal im Mittleren Schwarzwald. Nun soll die Thema-
tik weiterentwickelt werden. Neue Angebote unter Ein-
beziehung der Leistungstrager sollen entstehen. Dirk
Monath und Dr. Peter Zimmer moderieren fiir die Ge-
meinden Oberwolfach und Bad Rippoldsau-Schapbach
hierzu einen Strategieworkshop. Dirk Monath

Wildpfad Kniebis — Tatzen fiihren durch das Wolftal

Erholung im Plastikwald?

Waldverjiingung kann anspruchsvoll und dsthetisch sein, wenn man nur will!

Walder der Zukunft - ein Tourismuspotenzial

ie letzten Trockensommer haben zu einem

Absterben von etwa 245.000 ha Wald ge-
fihrt. Vor allem Nadelbdume auf nicht geeig-
neten Boden und Laubbdume ohne aus-
reichendes Waldbinnenklima zeigten Aus-
félle. Das Bild komplett abgestorbener Baume
schockiert!
Tatsdchlich aber stirbt der Wald nicht, er passt
sich diesem vom Menschen verursachten Kli-
mawandel nur an. Die abgestorbenen Wald-
flachen werden sich sogar ohne teure Auf-
forstungen von selbst in attraktive Waldbilder
entwickeln und auch wieder zu bewirtschaften
sein. Dass die Natur dies kostenlos leisten kann,
hat sie vielfach bewiesen.
Vor etwa 10.000 Jahren kehrten unsere heuti-
gen Waldbdume nach dem Riickzug der eiszeit-
lichen Gletscher aus dem Balkan wieder zu uns
zuriick. Bei natiirlicher Bewaldung hatten wir
etwa 70 % Buchenwalder, 20 % kiefernreiche
Eichenwélder und 10 % Buchen-Tannen-Fich-
ten-Walder. Reine Nadelwalder gab es - von
wenigen Extrem-Standorten abgesehen - in
Deutschland nicht!
Die friiheren Urwalder waren im Laufe von nur

20 Waldgenerationen seit der Eiszeit einer
Wald-Kulturlandschaft gewichen. Aber erst seit
dem 18. Jahrhundert wird ordnungsgemaB
Wald bewirtschaftet. Aus unterschiedlichsten
Griinden wurden diese Walder vielfach liber-
nutzt. Oft bestand die einzige Alternative zur
Wiederbewaldung in den heute so vehement
beklagten Monokulturen. Aus dieser Falle ent-
kamen viele Walder nicht mehr. Und das wird
angesichts zunehmend veranderter Klimabe-
dingungen auch immer schwieriger. Einigerma-
Ben gut haben stabile Walder an wenigen
Standorten nur dort liberlebt, wo das Grundei-
gentum ein vorrangiges Interesse am Gesamt-
Okosystem gezeigt hatte. Dazu gehdren ein
aktives Bodenleben, ein gedeihliches Waldbin-
nenklima, eine vielféltige Altersstruktur und
eine dauerhafte Waldbedeckung.

Die Katastrophenanfalligkeit vieler Altersklas-
senwalder ist dagegen liberall zu beobachten.
Dort werden auch der Humusaufbau und die
CO,-Bindung der Bdden geschmilert. Die
gleichformig aufwachsenden Reinbestinde
werden nicht nur zunehmend storanfalliger, sie
bieten auch keine attraktiven Landschaftsbilder

mehr. Und eine naturgerechte Umwandlung
oder gar eine Wiederbewaldung scheitert an
waldbaulichen Alternativen und an den véllig
tiberhdhten Bestdnden von Rot- oder Rehwild.
Dass neuerdings offenbar Plastikwuchshiillen
fiir den Schutz von Jungpflanzen nétig sind,
stellt die endgliltige Kapitulation vor den ge-
setzlich gebotenen Wald-Wild-Anpassungen
dar. Dabei garnieren nun diese ,Plastikkultu-
ren" zusatzlich unsere Erholungs- und Urlaubs-
landschaften und sind eine Beleidigung der
Landschaftsédsthetik!

Aber es gibt verantwortungsbewusste Jager
und Waldbesitzer, bei denen Tannen, Ahorn
oder andere optisch bereichernde Baumarten
ohne jeglichen Schutz aufwachsen und die erst
damit unverwechselbar schone Waldlandschaf-
ten bewahren.

Es wird Zeit, dass sich auch der Tourismus hier
entscheidend einbringt, denn gerade die op-
tisch attraktivsten Waldbilder in Deutschland
sind dort zu finden, wo naturgemaB bewirt-
schaftet wurde und wo diese Walder bis heute
auch allen Klimaverdnderungen standgehalten
haben. Dieter Popp



Bienen wiirden Streuobst wahlen - Touristen auch

n einem friiher nie fiir mdglich erachteten Ausmal3
engagieren sich heute viele Menschen fiir Bienen,
selbst wenn sie keine Imker sind. Die Bestduber
unserer Streuobstbdume befinden sich in unge-
wohntem Rampenlicht. Zundchst hatte die Wis-
senschaft Alarm geschlagen und mit Zahlen
belegt, dass Insekten dramatisch weniger wer-
den. Dann ist die Gesellschaft aufgewacht. Denn
ohne die Bestdubung durch Honigbienen, Wild-
bienen und alle pollenliebenden Insekten haben die
Streuobstwiesen, mit die attraktivsten Teile unserer
Kulturlandschaft, keine Zukunft mehr. Es geht also auch

um jene Insekten, die wir mitunter als Idstig einstufen. In der Natur

ser Zukunftsverantwortung fiir die ,Bienen&Co"! Die In-
dustrie steht in der Verantwortung, die uns immer

noch bequemere Wege wirtschaftlichen Handelns

gegen die Natur aufzeigt. Und auch die Bauern

sind in der Mitverantwortung, aber in gleicher

Weise auch die Eigenheimbesitzer mit ihren
pflegeleichten Gérten. Kommunen sollten For-

derungen nach einem ,sauberen Griin vor der

Haustiir" eine eindeutige Absage erteilen. Aber an

erster Stelle stehen wir als Verbraucher*innen, wenn

wir beim tiglichen Konsum der Verlockung bienenun-
freundlich, aber extrem billig erzeugter Konsumgiiter nach-
geben. Hier entscheiden wir uns fiir Obstprodukte aus intensiv

haben alle Arten eine bedeutsame Funktion. Bis vor gar nicht langer ~ behandelten Plantagen oder fiir hochwertige Streuobstprodukte. In
Zeit konnten Verluste von der Natur noch kompensiert werden. Aber  unseren Urlaubsorten bevorzugen wir eindeutig die extensiven Hoch-
dies ist angesichts unserer Bevdlkerungsexplosion und der Nutzungs- ~ stamm-Obstwiesen, wie die Bienen auch.

intensivierung von der Natur allein ldngst nicht mehr abzufedern.
Wir miissen gemeinsam nach Lésungen suchen. Es stehen alle in die-  von uns glauben...

Die Bienen stehen uns offensichtlich sehr viel naher, als die meisten
Dieter Popp

Tourismuskonzept fiir den Turnaround

Bewahrung regionaler Baukultur in Oberharmersbach

ine Bilderbuchlandschaft umgibt den Ort Oberharmersbach im
Mittleren Schwarzwald. Eine offene Tallandschaft, Streuobstwiesen,
Weiden, Bache, Wald. Eine Vielzahl regionaler Erzeuger bieten besondere,
hochwertige Produkte, vom Edelbrenner iiber den Metzger bis hin zum
Chocolatier und dem Schreinereibetrieb, der sich auf Hauser spezialisiert
hat, die vollkommen und ausschlieBlich aus regionalem Holz bestehen.
Und trotzdem finden einige Hoteliers und Vermieter bisher keinen Weg,
ihr Angebot zeitgemaB zu gestalten und zu vermarkten. Auch Gastro-
nomiebetriebe wackeln, deshalb stehen einige Hauser vor wichtigen
Entscheidungen. Dirk Monath und Dr. Peter Zimmer begleiten im laufenden
Jahr die Erarbeitung eines Tourismuskonzeptes, welches Perspektiven
fiir die Entwicklung in Oberharmersbach aufzeigen soll.
Dirk Monath
www.oberharmersbach.de

Ihr Partner fiir Tourismus und Regionalentwicklung

FUTOUR

Die Umsetzungsberatung

Tourismuskonzept | Moderation
Nachhaltigkeit | Forderung | Biirgerbeteiligung
Wettbewerb | Evaluierung | Masterplan
Destinationsmanagement
Kultur | Regionalitdt | Umwelt

FUTOUR bietet als eines der fiihrenden Unternehmen in Tourismus und
Regionalberatung ganzheitliche Lésungen mit hoher Umsetzungs-
qualitat. Wir stehen unseren Kunden als professionelle Partner mit
Kreativitdt und Fachkompetenz zur Seite. MaRgeschneiderte, inno-
vative, nachhaltige Konzepte und Projekte!

www.futour.com

info@futour.com




Selbst der liebe Gott braucht Glocken -
wohlverstandener Lobbyismus und Innenmarketing

M oderne Touristikerinnen arbeiten professionell im Lobbying
und Innenmarketing.

Public Affairs Management/Lobbying ist die Schnittstelle zwischen
Wirtschaft, Gesellschaft und Politik, das strategische Management
von Entscheidungsprozessen. Es geht um die Analyse aktueller poli-
tischer und gesellschaftlicher Prozesse, Stimmungen, Regulierungen,
Férdermdglichkeiten und Gesetzesvorhaben. Lobbying hat auch eine
beratende Funktion, organisiert den Dialog zwischen verschiedenen
Akteuren und dient zur Optimierung von Rahmenbedingungen und
zum fachlichen Input fiir die Politiker*innen, von der Orts- bis zur
Bundes- und EU-Ebene. Daraus entwickeln sich dauerhafte Lobby-
strategien. Dabei Iasst sich nicht zwischen gut und schlecht unter-
scheiden, es ist wohlgemerkt legitim, sich fiir sein Eigeninteresse
einzusetzen. Aber es ldsst sich unterscheiden zwischen Lobbyist*
innen, die sich fiir Profit von Eliten und Konzernen einsetzen und sol-
chen, die sich fiir gesellschaftliche Ziele und das Interesse der Allge-

meinheit stark machen. So wie etwa der Bundesverband Deutsche
Mittelgebirge e.V., welcher von Dr. Peter Zimmer beraten wird.
Innenmarketing umfasst Bemiihungen einer Tourismusorganisation
um die Unterstiitzung aller Leistungstrager der Destination sowie der
Einwohner*innen bei der Gestaltung des Produktes Urlaub. Die MaB3-
nahmen richten sich damit nicht nach auBen, etwa an die Gaste,
sondern an die internen Anspruchsgruppen/Stakeholder (Beher-
bergung, Gastronomie, Freizeitanlagen, Bildungseinrichtungen,
Verwaltung, Mitarbeitende, Bevélkerung, etc.). Ziele sind u.a. die
Verbesserung des Informations-/Wissensaustausches aller Akteure,
Erstellung eines gemeinsamen Identitdts- und Marketingkonzepts,
Einbeziehung der Anspruchsgruppen in Entscheidungen/Diskussionen,
Abstimmung einzelner Angebotselemente und gemeinsamer Aktivi-
taten, Nutzung lokaler und regionaler Starken, Befriedigung von
Gastewiinschen im Einklang mit den Bediirfnissen der Bevdlkerung
und der offene Umgang mit Spannungsfeldern.

Bundesverband Deutsche Mittelgebirge bei der Klosterklausur in
Maria Laach

Voraussetzung bei Lobbying und Innenmarketing sind professionelle
Stakeholderanalysen sowie Aufbau und Management eines belast-
baren Kontaktnetzwerks und... Transparenz.

Dr. Peter Zimmer
www.deutschemittelgebirge.de

FUTOUR Umwelt-, Tourismus- und Regionalberatung

FUTOUR Dresden

Dr. Johannes von Korff
Moritzburger Weg 67

D-01109 Dresden

Tel. 0351 88 38 35 30

FUTOUR Tourismusberatung
Dr. Peter Zimmer

Sedanstr. 35

D-50668 Koln

Tel. 0221 73 29 36 00

FUTOUR Regionalberatung
Dieter Popp

Vogelherdweg 1

D-91729 Haundorf

Tel. 09837 97 57 08

FUTOUR Siidwest

Dirk Monath
Franz-Liszt-Allee 43
D-79189 Bad Krozingen
Tel. 07633 91 99 140

FUTOUR GmbH

Dr. Heike Glatzel
Kardinal-Dopfner-Str. 8
D-80333 Miinchen

Tel. 089 24 24 18 44

heike.glatzel @futour.com suedwest@futour.com johannes.korff @futour.com peter.zimmer@futour.com dieter.popp @futour.com

Weitere FUTOUR-Berater*innen

Friederike GaB3
(FUTOUR GmbH)
friederike.gass@futour.com

Georg Thieme
(FUTOUR Dresden)
georg.thieme@futour.com

Melanie Knievel
(FUTOUR Dresden)
melanie.knievel @futour.com

Gaby Binsteiner-Stelzer
(FUTOUR GmbH)
gaby.binsteiner@futour.com

Dr. Franz Kerler
(FUTOUR GmbH)
info@futour.com

Alina Zimmer
(FUTOUR Tourismusberatung)
alina.zimmer@futour.com

Gerda Maria Fuchs-Popp
(FUTOUR Regionalberatung)
gerda.fuchs@futour.com




